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Majalah Bobo menyandang gelar sebagai media anak terbesar pertama di 
Indonesia menurut Nielsen Research dan Top Brand Award, hal tersebut membuat 
majalah Bobo harus tetap mempertahankan eksistensi dari majalah di Indonesia. 
Majalah Bobo bekerja sama dengan Radya Tama selaku event organizer yang 
dipercaya menjadi pelaksana dari Bobo Fair 2012 “Journey to the World”. Bobo 
Fair 2012 merupakan event besar yang menggandeng klien dan tenant hampir 300 
perusahaan. Usaha membuat tema yang unik dilakukan agar menarik stakeholder 
dan pengunjung. Tema 2012 adalah  “Journey to the World” yang merupakan 
sarana eduitaiment hasil implementasi rubrik majalah Bobo ke dalam brand 
activation. Pengunjung yang merupakan pelanggan dan calon pelanggan. Tujuan 
dari Bobo Fair 2012 adalah meningkatkan sales dan loyalitas pelanggan. Majalah 
Bobo menciptakan brand experience liburan keluarga di JCC dengan tema 
keliling dunia karena majalah Bobo dan Radyatama melihat ada fenomena tiket 
murah ke luar negeri. Penelitian ini memberikan kontribusi untuk mengetahui 
brand activation dalam meningkatkan brand loyalty dari majalah Bobo. Brand 
Activation yang dilaksanakan oleh majalah Bobo berupa event tahunan yang 
mengangkat tema berbeda sesuai dengan tren yang ada. Brand activation yang 
dilakukan oleh majalah Bobo melalui beberapa tahap sesuai dengan Integrated 
Marketing Communication Planning mulai dari proses perencanaan, 
implementasi, monitoring dan evaluasi. Brand experience yang tercipta berkaitan 
dengan tahapan dari IMC Planning yang sudah dilakukan oleh majalah Bobo. 
Experience yang ada di benak pengunjung dalam hal ini adalah pelanggan dan 
calon pelanggan diharapkan akan menyebabkan mereka untuk menjadi loyal 
terhadap majalah Bobo. Bobo Fair 2012 memiliki kaitan dengan majalah Bobo, 
karena merupakan brand activation dalam hal ini adalah event . Berbagai kegiatan 
yang ada di Bobo Fair 2012 “Journey to the World” merupakan bentuk konkrit 
dari rubrik majalah Bobo yang di implementasikan menjadi berbagai macam acara 
dan kompetisi di Bobo Fair 2012, Brand activation dalam meningkatkan brand 
loyalty majalah Bobo dalam penelitian ini memang tercapai dengan adanya 
pemenuhan hasil dari KPI (Key Performance Indicator) Bobo Fair 2012 dan hasil 
dari wawancara dengan pengunjung Bobo Fair 2012 yang memunculkan image 
majalah Bobo sebagai teman bermain dan belajar serta kesediaan mereka untuk 
berlangganan, menambah langganan dan ketersediaan mereka untuk datang lagi 













HALAMAN JUDUL        i 
HALAMAN PERSETUJUAN ii 
HALAMAN PENGESAHAN iii 
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS iv 
KATA PENGANTAR v 
ABSTRAKSI vii 
DAFTAR ISI viii                                        
DAFTAR GAMBAR xi       
DAFTAR TABEL xii 
DAFTAR DIAGRAM            xiv 
DAFTAR LAMPIRAN xv 
BAB I       PENDAHULUAN 
A.  Latar Belakang 1  
B.  Rumusan Masalah 17 
C.  Tujuan Penelitian  17 
D.  Manfaat Penelitian 
    1. Manfaat Akademis                                                                    17       
    2. Manfaat Praktis                                                                          17    
E. Kerangka Teori  18 
F. Kerangka Pemikiran  36 
G. Kerangka Kosep  37 
H. Metode Penelitian  46 
BAB II     DESKRIPSI OBJEK PENELITIAN 
A. Sejarah Majalah Bobo       57 





2.Visi dan Misi                                              
     2.1 Visi 60 
     2.2 Misi 60 
3.  Motto Perusahaan     61                   
 3.1 Profil Pembaca dari Majalah Bobo     61        
      3.2.1 Segmentasi                                                                         61                   
 3.2  Targeting                                  61         
 3.3  Format Majalah       62 
3.4  Struktur Organisasi                                                                      63 
 3.5 Mitra Kerja Majalah Bobo      65 
 3.6 Informasi Berlangganan Majalah Bobo    65 
 3.7 Brand Activation Majalah Bobo     66 
B. Sejarah PT. Dyandra Promosindo 71 
1. Informasi Perusahaan 74 
2. Visi dan Misi  
    2.1 Visi 75 
    2.2 Misi 75 
3. Struktur Organisasi 75 
C. Profil Bobo Fair 2012 “Journey to the World” 76 
1. Informasi Umum 76 
2. Peserta Pameran 77 
3. Lahan Pameran yang Terpakai 78 
4. Stand 79 
5. Jumlah Pengunjung 79 
BAB III HASIL PENELITIAN DAN ANALISIS 
A. Perencanaan Brand Activation Bobo Fair 2012 “Journey to the World” 





2. Ide Awal Acara Bobo Fair 2012 “Journey to the World”  86 
3. Perumusan Proposal Brand Activation Bobo Fair 2012    92 
4. Budgeting Brand Activation Bobo Fair 2012  97 
5. Media Komunikasi Brand Activation Bobo Fair 2012   103 
6. Pelaksanaan dan Hasil dari Brand Activation   106 
7. Implementasi Rubik Majalah Bobo dalam Brand Activation 2012   112 
8. Evaluasi Brand Activation Bobo Fair 2012 “Journey to the World”  119 
B. Pembahasan 
1. Bobo Fair 2012  “Journey to the World” sebagai Brand Activation  143 
2. Peran Brand Activation Bobo Fair 2012 dalam Meningkatkan Brand  155 
    Loyalty Majalah Bobo 
BAB IV KESIMPULAN DAN SARAN  
A.  Kesimpulan 163 
B.  Saran   
     1. Akademis   165 
     2. Praktis   166  
DAFTAR PUSTAKA   168 













Gambar :           Halaman 
Gambar 1 : Pasar Anak      2 
Gambar 2 : Grafik Data Pengunjung Bobo Fair 2008 – 2012  6 
Gambar3 : Grafik Pengaruh Daya Beli Terhadap Suatu Produk Anak 8 
Gambar 4 : Integrated Marketing Communication Planning   28 
Gambar 5 : Piramida Loyalitas Pelanggan     33 
Gambar 6 : Kerangka Pemikiran     36 
Gambar 7 : Integrated Marketing Communication Planning   38 
Gambar 8 : Peserta Pameran Bobo Fair 2012     77 
Gambar 9  : Peta Bobo Fair 2012 Jakarta     78 
Gambar 10 : Logo Bobo Fair 2012 “Journey to the World”   89 
Gambar 11 : Media Above The Line – TVC Kompas Tv    104 













Tabel :             Halaman 
Tabel 1  : Sirkulasi Majalah Bobo   7 
Tabel 2  : Pengunjung Pameran Bobo Fair 2012 Jakarta    79 
Tablel 3 : Susunan Acara  Bobo Fair 2012 “ Journey to the World “ 107 
Tabel 4  : Informasi berlangganan Majalah Bobo    121 
Tabel 5 : Informasi mengenai produk Majalah Bobo             122 
Tabel 6 : Manfaat dari produk Majalah Bobo          123 
Tabel 7 : Kepuasan akan produk Majalah Bobo    123 
Tabel 8 : Pengetahuan pelanggan soal diferensiasi Majalah Bobo  124 
Tabel 9 : Informasi tentang brand activation Majalah Bobo   125 
Tabel 10 : Program brand activation Majalah Bobo yang diketahui  125 
Tabel 11 : Informasi penyelenggaraan Bobo Fair 2012    126 
Tabel 12 : Pengetahuan mengenai penyelenggaraan Bobo Fair 2012 127 
Tabel 13 : Kunjungan ke penyelenggaraan Bobo Fair 2012   127 
Tabel 14  : Ketertarikan dengan Bobo Fair 2012    128 
Tabel 15 : Pendapat mengenai Bobo Fair 2012    129 
Tabel 16 : Evaluasi Bobo Fair 2012      130 
Tabel 17 : Manfaat Bobo Fair 2012      131 
Tabel 18 : Kepuasaan setelah mengunjungi Bobo Fair 2012   132 





Tabel 20 : Ketersediaan untuk datang kembali tahun depan   134 
Tabel 21 : Perubahan pengetahuan dan informasi setelah mengikuti acara 135 
Tabel 22 : Ketersediaan berlangganan setelah mengikuti Bobo Fair 2012 136 
Tabel 23 : Data pembelian Majalah Bobo pada Bobo Fair   141 






















Diagram :           Halaman 



























1. Interview Guide dengan Majalah Bobo 
2. Interview Guide dengan Radyatama 
3. Interview Guide dengan Pengunjung Bobo Fair 2012 “Journey to the World” 
4. Transkrip Wawancara dengan Majalah Bobo 
5. Transkrip Wawancara dengan Radyatama 
6. Transkrip Wawancara dengan Pengunjung Bobo Fair 2012 “Journey to the 
World” 
7. Bobo Sales Kit Proposal “Journey to the World” 
8. Foto Dokumentasi Bobo Fair 2012 
 
 
 
 
